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Na osnovu ¢lana 25. stava (1) tacka a) i ¢lana 3. stava (5) Zakona o konkurenciji («Sluzbeni
glasnik BiH», broj 48/05), Konkurencijsko vije¢e na 22. (dvadesetdrugoj) sjednici odrzanoj
dana 24. januara 2006. godine, je donijelo

ODLUKU
O UTVRPIVANJU RELEVANTNOG TRZISTA

1. OPCE ODREDBE

Clan 1.
(Predmet)

Ovom Odlukom se utvrduje nacin, kriteriji 1 postupci za odredivanje relevantnog trzista, u
smislu ¢lana 3. Zakona o konkurenciji (u daljnjem tekstu: Zakon), kao osnovu za
izraCunavanje trziSnog udjela privrednih subjekata na trziStu, u svrhu provodenja odredbi
Zakona.

Clan 2.
(Relevantno trziste)

(1) Relevantno trziste se odreduje kao trziSte odredenih proizvoda koji su predmetom
obavljanja djelatnosti privrednih subjekata na odredenom geografskom podrucju.

(2) Relevantno trziste se odreduje posebno za svaki dati slucaj.

Clan 3.
(Definicija proizvoda )

U smislu ove Odluke pojam «proizvod» u Sirem znacenju obuhvaca proizvode i/ili usluge,
prava intelektualnog vlasnistva, tehnoloske i druge oblike koji se pojavljuju na trzistu (u
daljnjem tekstu: proizvod).

II. RELEVANTNO TRZISTE PROIZVODA 1 RELEVANTNO GEOGRAFSKO
TRZISTE

Clan 4.
(Relevantno trziSte proizvoda)

Relevantno trziSte proizvoda obuhvaca sve proizvode koje potrosaci i/ili korisnici smatraju
medusobno zamjenjivim, pod prihvatljivim uslovima, imaju¢i u vidu naro€ito njihove bitne
karakteristike, kvalitet, uobi¢ajnu namjenu, nacin upotrebe, uslove prodaje i cijene.

Clan 5.
(Relevantno geografsko trziste)

(1) Relevantno geografsko trziSte obuhvaca cjelokupan ili znacajan dio teritorija Bosne i
Hercegovine na kojem privredni subjekti djeluju u prodaji i/ili kupovini relevantnog
proizvoda pod jednakim ili dovoljno ujednacenim uslovima i koji to trziSte bitno razlikuju
od uslova trzi$ne konkurencije na susjednim zemljopisnim trziStima.

(2) Izuzetno od stava (1) ovoga ¢lana, u odredenim sluc¢ajevima, relevantno geografsko trziste
moze biti utvrdeno na medunarodnom nivou.

(3) Geografske oblasti u kojima se uslovi trziSne konkurencije znacajno razlikuju nece se
uzimati u obzir pri odredivanju relevantnog geografskog trzista.



Clan 6.
(Kriteriji za utvrdivanje relevantnog trziSta)

(1) Za utvrdivanje relevantnog trzi$ta u obzir se uzimaju, narocito, sljede¢i kriteriji:
a) zamjenjivost potraznje za odredenim proizvodom;
b) zamjenjivost ponude za odredenim proizvodom;
c) postojanje potencijalne trziSne konkurencije;
d) prepreke pristupa relevantnom trzistu.
III KRITERIJI PROCJENE ZAMJENJIVOSTI POTRAZNJE

Clan 7.
(Kriteriji procjene zamjenjivosti potraZnje za odredenim proizvodom)

(1) Procjena zamjenjivosti potraznje za odredenim proizvodom odnosi se na utvrdivanje
proizvoda koje potrosaci smatraju medusobno zamjenjivim (supstitutima) u smislu ¢lana
4. ove Odluke.

(2) Prilikom utvrdivanja postojanja zamjenjivosti potraznje za odredenim proizvodom u obzir
se uzima vrijeme koje je potrebno dobavljaCima za uspostavljanje normalnog
snabdijevanja trzista zamjenskim proizvodom (supstitutom).

(3) U procjeni relevantnog trzita u obzir se uzima prevladavajuca trziSna cijena odredenog
proizvoda izuzev ako je prevladavajuca trziSna cijena odredenog proizvoda formirana u
nedostatku efektivne trziSne konkurencije.

U slucaju da je trzisna cijena formirana u nedostatku drugog konkurentnog proizvoda,
uzima se u obzir da li je cijena ve¢ ranije povecana upravo radi nedostakta trziSne
konkurencije.

(4) Prilikom utvrdivanja zamjenjivosti potraznje za odredenim proizvodom moraju se uzeti u
obzir i oni potrosaci (kupci) koji se ne mogu bez obzira na promjenu cijene relevantnog
proizvoda, preorijentisati na drugi zamjenski proizvod (supstitut).

Clan 8.
(Zamjenski proizvod (substitut))

(1) Zamjenski proizvod (supstitut) je proizvod koji s obzirom na svoja svojstva, cijenu,
namjenu 1 navike potroSaca, odnosno kupca moze zamijeniti drugi (relevantni) proizvod i
na taj nacin zadovoljiti jednaku potrebu potrosaca, odnosno kupca.

(2) Pretpostavka da je neki proizvod zamjenjiv (supstitut) moze se razumno predvidjeti ako
se veci broj potrosaca (kupaca) relevantnog prozvoda preorijentiSe na drugi proizvod, ili
drugog dobavljaca jednakog (sli¢nog) proizvoda, kao reakciju na hipoteticki malo 5% (pet
posto) do 10% (deset posto), ali trajno povecanje cijena relevantnog proizvoda.

(3) Procjena da li se neki proizvod moze smatrati zamjenskim proizvodom (substitutom)
donosi se s gledista kupca, odnosno potrosaca.



(4) Prilikom procjene moguée zamjenjivosti odredenog proizvoda mogu se koristiti
informacije dobijene od stvarnih i potencijalnih kupaca, odnosno potrosaca ili drugih
relevantnih institucija.

(5) Informacije o zamjenjivosti odredenog proizvoda mogu se, naroCito, traziti od:
zainteresiranih uCesnika na trziStu, konkurenata trziSnim ucesnicima, potencijalnih
trziSnih konkurenata, poslovnih udruZenja na relevantnom trzistu, institucija za zaStitu
potrosaca i drugih.

1IV. ZAMJENJIVOST PONUDE

Clan 9.
(Zamjenjivost ponude za odredenim proizvodom)

Zamjenjivost ponude za odredenim proizvodom podrazumjeva sposobnost proizvodaca
(distributera) da, u slu¢aju povecanja cijene relevantnog proizvoda u relativno kratkom roku i
bez znacajnog povecanja troskova ili rizika, zapocne s proizvodnjom ili distribucijom

zamjenskog proizvoda.

Clan 10.
(Procjenu potencijalne trziSne konkurencije)

(1) Prilikom procjene postojanja potencijalne trziSne konkurencije potrebno je utvrditi njen
nivo i uslove na relevantnom trzistu pod kojima novi trzi$ni u€esnici, odnosno privredni
subjekti mogu u¢i na dato relevantno trziste.

(2) Postojanje potencijalne trzisne konkurencije, u smislu stava (1) ovoga ¢lana, utvrduje se
na osnovu razmatranja predvidenih promjena postojecih trziSnih uslova, narocito,
sljedecih kriterija:

a) strukture relevantnog trzista;

b) ponasSanja postojecih uCesnika na relevantnom trziStu i uticaja na ostale stvarne i
potencijalne ucesnike na trzistu;

c) ekonomske i financijske snage ucesnika na trziStu i mogucnosti izbora dobavljaca i
korisnika;

d) ekonomskih, pravnih i drugih prepreka pristupa relevantnom trzistu;

e) trziSnih trendova ponude, potraznje, ekonomskog i tehnickog razvoja relevantnog
proizvoda;

f) pokazatelja trziSnog udjela medu ucesnicima na trzistu (domaci i strani);
g) analize promjena cijena i razlike u cijenama na nacionalnom i medunarodnom nivou.

(3) U posebnim sluc¢ajevima mogu se u obzir uzeti i drugi ciljevi ulaska na trziste (na primjer:
dobrotvorni ciljevi i slicno).



V. PREPREKE PRISTUPA RELEVANTNOM TRZISTU

Clan 11.
(Prepreke pristupa relevantnom trzistu)

(1) Prepreke pristupa relevantnom trzistu (proizvoda i geografskom trzistu) obuhvacaju sva
ograniCenja koja potencijalnim ucesnicima (privrednim subjektima) ograniavaju i
sprecavaju slobodan pristup na trziste.

(2) Prepreke pristupa relevantnom trzistu, narocito, su sljedece:

a) pravne prepreke, zakoni, podzakonski akti i administrativne odredbe (na primjer:
carinske i druge uvozne pristojbe, kvantitativna ili vrijednosna ogranicenja, porezna i
politika cijena, drzavni monopoli, tehnicki propisi, norme i standardi i slicno);

b) ekonomske prepreke, a narocito:

1) strukturalne prepreke (inicijalni kapital, kapitalne investicije, patenti, know-how,
ekonomija obima, transportni troskovi, diferencijacija proizvoda, nivo ponude i
potraznje i sli¢no);

2) strateSke prepreke pristupa relevantnom trzistu postojec¢ih ucesnika na trzistu koji
svojim ponasanjem i djelovanjem odvracaju ili spreCavaju pristup potencijalnim
trziSnim ucesnicima na relevantno trziste.

VL. UTVRPIVANJE RELEVANTNOG TRZISTA U POSEBNIM SLUCAJEVIMA

Clan 12.
(Utvrdivanje relevantnog trZista u posebnim sluc¢ajevima)

(1) Relevantno trziSte proizvoda moze se utvrditi za odredeni proizvod ili za grupu
proizvoda, zavisno od strukture relevantnog trziSta, navikama potroSaca i potrebama
konkretne analize.

(2) Prilikom utvrdivanja relevantnog trziSta, u smislu stava (1) ovoga ¢lana, mogu se
analizirati i trziSta komplementarnih proizvoda, narocito ako se povecanje cijene nekog
proizvoda (sekundarni proizvod, odnosno sekundarno trziste) koji je sastavni dio
komplementarnog proizvoda direktno ima uticaj na poveanje cijene relevantnog
proizvoda (primarni proizvod, odnosno primarno trziste).

Clan 13.
(Utvrdivanje relevantnog trZista u posebnim sluc¢ajevima)

U skladu s ¢lanom 5. stava (2) ove Odluke relevantno geografsko trziste utvrduje se, narocito:

a) u slucaju proizvoda koje odredene grupe kupaca (potrosaca), odnosno privrednih
subjekata s prebivaliStem ili sjediStem u Bosni i Hercegovini kupuju od fizic¢kih ili
pravnih osoba ili njihovih udruga, odnosno privrednih subjekata s prebivaliStem ili
sjedistem izvan Bosne i Hercegovine (primjerice kada radi troskova prevoza relevantni
proizvodi na krajnjim granicama trziSta utvrdenim u ¢lanu 5. stava (1) ove Odluke nisu
medusobno zamjenjivi); i/ili

b) u slucaju proizvoda koje privredni subjekti iz Bosne i Hercegovine prodaju kupcima,
fizickim ili pravnim osobama ili njihovim udrugama s prebivaliStem ili sjediStem izvan



Bosne i Hercegovine (primjerice kada se privredni subjekti iz Bosne i Hercegovine
javljaju na medunarodnim javnim nadmetanjima).

VII. TRZISNI UDJEL I UKUPNI GODISNJI PRHOD

Clan 14.
(Trzis$ni udjel)

(1) Trzisni udjel privrednog subjekta koji djeluje na relevantnom trziStu izraCunava se na
osnovu trziSnog udjela proizvodnje i/ili prodaje relevantnog proizvoda na relevantnom
trziStu u odredenom vremenskom razdoblju.

Trzis$ni udjel je mjerilo odgovarajuce veli€ine svakog privrednog subjekta na relevantnom
trzistu.

(2) Trzisni udjel iz stava (1) ovoga €lana izracunava se na osnovu ukupne vrijednosti i obima
proizvodnje 1/ili prodaje (prema ukupnoj koliini odgovaraju¢ih mjernih jedinica i
vrijednosti) relevantnog proizvoda.

Dodatni kriterij je koriStenje podataka o proizvodnom kapacitetu pojedinacnog
privrednog subjekta u odnosu na ukupne kapacitete koji se koriste u proizvodnji
relevantnog proizvoda.

(3) Za utvrdivanje procjene trzisnog udjela uCesnika na trziStu, odnosno privrednog subjekta
koriste se i drugi pokazatelji (koli¢ina i trziSna vrijednost rezervi prirodnih resursa koje
privredni subjekt posjeduje, kontrolise i slicno).

(4) Vremenski period iz stava (1) ovoga clana utvrduje se godiSnje, a po potrebi moze se
utvrditi za duZi ili kra¢i period (mjesecno, kvartalno) zavisno od proizvoda i podataka koji
se prikupljaju.

(5) Ukupno vremenski period za koji se prikupljaju podaci o trziSnim udjelima, u smislu
ovoga Clana, ne moze biti duzi od pet godina.

(6) Izbor nacina, odnosno kriterija za odredivanje trziSnog udjela za svaki dati slucaj zavisice
o raspoloZivosti, tacnosti i vjerodostojnosti postojecih podataka.

Clan 15.
(Izracunavanje trZiSnog udjela)

(1) Prilikom izraCunavanja trziSnog udjela koriste se svi raspolozivi podaci i dokumentacija, a
naroc€ito: podaci i informacije privrednih subjekata strana u postupku i ostalih, razli¢itih
profesionalnih udruzenja privrednika, agencija za statistiku, Centralne banke BiH,
agencija za bankarstvo, resornih ministarstava i drugih tijela drzavne uprave, razli¢itih
regulatornih tijela, nezavisnih institucija koje istrazuju trziSte, jedinica lokalne
samouprave i podataka Konkurencijskog vijeca.

(2) Po potrebi podaci se mogu pribaviti i na osnovu anketa provedenih medu potrosacima i/ili
privrednim subjektima.

Clan 16.
(Ukupni godisnji prihod)

(1) Ukupni godis$nji prihod privrednog subjekta izracunava se na osnovu prodaje proizvoda
po zavr$nom racunu u posljednjoj zaklju¢enoj godini.



(2) Ukupni godi$nji prihod nece ukljucivati promet unutar jednog privrednog subjekta ili u
okviru grupe privrednih subjekata pod zajednickom kontrolom.

(3) IzraCunavanje ukupnog godiSnjeg prihoda od prodaje relevantnog proizvoda na
geografskom trzistu ukljucuje privredne subjekte koji, neposredno ili posredno, pravno ili
¢injeni¢no, odlucujuce uticu na upravljanje, naro€ito, ako:

a) imaju viSe od polovice udjela u osnovnom kapitalu ili dionicama;

b) mogu ostvarivati viSe od polovice glasackih prava;

c) imaju pravo na postavljanje viSe od polovice ¢lanova uprave, upravnih i nadzornih
odbora;

d) na drugi nacin imaju pravo upravljanja poslovanjem kontroliranog privrednog
subjekta.

(4) Izracun ukupnog prihoda u bankama, drugim finansijskim institucijama i osiguravaju¢im
drustvima, umjesto godisnjeg ukupnog prihoda uzima se sljedece:

a) za pravne osobe koje se bave pruzanjem financijskih usluga, nakon odbijanja
direktnih poreza koji se odnose na njih, uzima se zbroj sljedecih prihoda:

1) prihod od kamata i sli¢ni prihodi;
2) prihod od vrijednosnih papira:
3) potraZivanje provizije;
4) neto profit od finansijskih operacija;
5) drugi prihodi iz poslovanja;

b) za osiguravajuca drustva i druStva koja obavljaju poslove reosiguranja vrijednost
bruto premije, koja ukljucuje uplacene i potrazivane iznose koji se odnose na ugovore
o osiguranju zakljucene od strane ili u ime osiguravaju¢ih drustava, ukljucujuéi i
premije reosiguranja, nakon odbijanja poreza i parafiskalnih taksi koje se naplacuju
na osnovu iznosa pojedinacnih premija ili u odnosu na ukupan iznos premija.

VIIL PRELAZNE I ZAVRSNE ODREDBE

Clan 17.
(Dopunski podaci)

Konkurencijsko vije¢e u svrhu odredivanja relevantnog trziSta za date sluCajeve moze se
koristiti propisima i sudskom praksom Evropskog suda, kao i odlukama Evropske komisije.

Clan 18.
(Prestanak vaZenja ranije Odluke)

Danom stupanja na snagu ove Odluke prestaje vaziti Odluka o utvrdivanju relevantnog trziSta
(«Sluzbeni glasnik BiH», broj 01/05).



Clan 19.
(Objava i stupanje na snagu)

Ova Odluka stupa na snagu osmog dana od dana objave u »SluZzbenom glasniku BiH«, a
objavit ¢e se i sluzbenim glasilima entiteta i Brcko Distrikta Bosne 1 Hercegovine.

K.V. broj: 01-01-26-101-1/06 Predsjednica
21. februar 2006. godine Konkurencijskog vijeca
Sarajevo Sena Hatibovi¢



