Sluzbeni glasnik BiH, broj 86/05

Na temelju ¢lanka 8., stavka 4. i ¢lanka 25., stavka 1. tocka a) Zakona o konkurenciji ("Sluzbeni glasnik
BiH", broj 48/05), Konkurencijsko vijece na 18. sjednici, odrzanoj 4. listopada 2005. godine, donijelo je

ODLUKU

O SPORAZUMIMA MALE VRIJEDNOSTI
Predmet
Clan 1.

Ovom Odlukom definiraju se sporazumi male vrijednosti kao dozvoljeni oblici suradnje medu
gospodarskim subjektima ciji ucinci neznatno utje¢u na povredu Zakona o konkurenciji, kao i uvjete
koje sporazumi male vrijednosti moraju udovoljavati i ogranicenja koje ne smiju sadrzavati.

Definicija sporazuma male vrijednosti
Clan 2.

Sporazumom male vrijednosti smatra se sporazum ako je zajednicki trzisni udjel sudionika sporazuma i
gospodarskih subjekata pod njihovom kontrolom na mjerodavnom trzistu neznatan, pod uvjetom da
sporazum ne sadrzi odredbe koje, uprkos neznatnom trziSnom udjelu, dovode do sprjecavanja,
ogranicavanja ili narusavanja trzisne konkurencije.

Neznatan trzisni udjel
Clanak 3.

Pod neznatnim trzisnim udjelom, u smislu ¢lanka 2. ove Odluke, podrazumijeva se:

a) ukupan trzisni udjel sudionika sporazuma i gospodarskih subjekata pod njihovom kontolom koji nije
vece od 10% (deset) na bilo kojem mjerodavnom trzistu na kojem sporazum proizvodi ucinke, i to u



slu¢aju kada je sporazum zakljucen izmedu gospodarskih subjekata koji su stvarni ili potencijalni trzisni
konkurenti na bilo kojem od tih mjerodavnih trzista (u daljnjem tekstu: konkurentni privredni subjekti);

b) trzisni udjel bilo kojeg sudionika sporazuma ili gospodarskih subjekata pod njihovom kontrolom
koje nije veée od 15% (petnaest) na mjerodavnom trzistu na kojem sporazum proizvodi ucinke, i to u
slu¢aju kada je sporazum zakljucen izmedu gospodarskih subjekata koji nisu stvarni ili potencijalni
trzisni konkurenti na bilo kojem od tih mjerodavnih trzista (u daljnjem tekstu: nekonkurentni
gospodarski subjekti);

¢) trzisni udjel bilo kojeg sudionika sporazuma ili gospodarskog subjekta pod njihovom kontrolom koje
nije vec¢e od 10% (deset) na mjerodavnom trzistu na kojem sporazum proizvodi ucinke, i to u slucaju
kada nije moguce utvrditi je li taj sporazum zaklju¢en izmedu konkurentnih ili nekonkurentnih
gospodarskih subjekata.

Trzisni udjel kod paralelne mreze sporazuma

Clanak 4.

1. U slu¢ajevima kada se na mjerodavnom trzistu konkurencija ogranicava ili narusava kumulativnim
efektom sporazuma o prodaji proizvoda ili usluga (u daljnjem tekstu: proizvoda) koje su zakljucili
razli¢iti dobavljadi ili distributeri, odnosno u sluéajevima postojanja paralelne mreze sporazuma koji
imaju slican ucinak na trzistu, neznatnim trzisnim udjelom za svakog sudionika sporazuma i njihovog
povezanog gospodarskog subjekta, utvrden u smislu ¢lanka 3. ove odluke, smatra se trzisni udjel do
5% (pet), kako za sporazume zakljucene izmedu konkurentnih gospodarskih subjekata, tako i za
sporazume zakljucene izmedu nekonkurentnih gospodarskih subjekata.

2. Ukoliko je mjerodavno trziste pokriveno paralelnom mrezom sporazuma ciji trzisni udjel je manji od
30% (trideset), smatra se da kulativni ucinak te paralelne mreze sporazuma ne ogranicava ili narusava
trziSnu konkurenciju.

Dozvoljeno povecanje trziSnog udjela

Clanak 5.

Smatra se da sporazumi ne sprjecavaju, ogranicavaju ili narusavaju trzisnu konkurenciju ako trzi$ni
udjeli sudionika sporazuma i njihovih povezanih gospodarskih subjekata, utvrdeni u smislu ¢l. 3. i 4.
ove odluke, tijekom dvije uzastopne kalendarske godine ne povedavaju za vise od 2% (dva).

Teska ogranicenja trzisne konkurencije



Clanak 6.

Sporazumi sudionika i njihovih povezanih gospodarskih subjekta koji iako imaju neznatan trzisni udjel
u smislu €l. 3.1 4. ove odluke, a koji za cilj imaju sprjecavanje, ogranicavanje ili narusavanje trzisne
konkurencije, sukladno ¢l. 7. i 8. ove odluke, ne smatraju se sporazumima male vrijednosti.

Teska ogranicenja u sporazumima izmedu konkurentnih gospodarskih subjekata (horizontalni
sporazumi)

Clanak 7.

Teskim ogranicenjima trziSne konkurencije u sporazumima zakljucenim izmedu konkurentnih
gospodarskih subjekata a koji se ne mogu smatrati sporazumima male vrijednosti iako ispunjavaju
uvjete iz Clanka 2. i ¢lanka 3., stavka 1., toCaka a) i ¢) ove odluke, smatraju se ogranicenja koja izravno ili
neizravno, samostalno ili zajedno sa ostalim sudionicima pod kontrolom ugovornih strana, imaju za cilj:

a) utvrdivanje cijena kod prodaje proizvoda tre¢im osobama
b) ogranicavanje proizvodnje ili prodaje

¢) podjelu trzista ili kupaca

Teska ogranicenja izmedu nekonkurentnih gospodarskih subjekata (vertikalni sporazumi)

Clanak 8.

Teskim ogranicenjem trzisne konkurencije u sporazumima zaklju¢enim izmedu nekonkurentnih
gospodarskih subjekata a koji se ne mogu smatrati sporazumima male vrijednosti iako ispunjavaju
uvjete iz ¢lanka 2. i ¢lanka 3., stavka 1., toCaka b) i ¢) ove odluke, smatraju se ogranicenja koja izravno ili
neizravno, samostalno ili zajedno s ostalim sudionicima pod kontrolom ugovornih strana, imaju za cilj:

a) ogranicavanje mogucnosti kupca da odreduje prodajnu cijenu proizvoda, bez obzira na moguénost
dobavljaca da odredi najvisu prodajnu cijenu ili preporuci prodajnu cijenu, pod uvjetom da se ne radi o
fiksnim ili minimanlim prodajnim cijenama koje su rezultat pritiska ili stimulacije od bilo koje ugovorne
strane;

b) ogranicavanje podrucja na kojem kupac moze prodavati proizvode iz sporazuma ili ogranicavati
prodaju ugovorenih proizvoda odredenoj skupini potrosaca, osim u slucajevima:

aktivne prodaje na iskljucivo dodijeljenom podrudju ili iskljucivoj skupini kupaca koji su rezervirani za
dobavljaca, odnosno koje je dobavljac iskljucivo ustupio drugom kupcu, pod uvjetom da takvo
ogranicenje ne onemogucduje daljnju prodaju proizvoda od strane neizravnog kupca;



prodaje proizvoda krajnjim korisnicima od strane kupca koji djeluje na razini veleprodaje;

prodaje proizvoda koju neovlastenim distributerima namecu clanovi selektivnog distribucijskog
sustava;

mogucénost kupca da prodaje dijelove, isporucene u svrhu ugradnje, drugim kupcima koji bi ih koristili
za proizvodnju iste vrste proizvoda koji proizvodi dobavljac.

) ogranicavanje aktivne ili pasivne prodaje krajnjim korisnicima od strane ¢lanova selektivhog
distribucijskog sustava koji se bave maloprodajom, sto ne isklju¢uje mogucnost zabrane ¢lanu
distribucijskog sustava da se bavi putem neovlastenog gospodarskog subjekta;

d) ogranicavanje medusobnih isporuka proizvoda izmedu distributera u okviru selektivhog
distribucijskog sustava, ukljucujudi i one isporuke izmedu distributera koji djeluju na razlicitim razinama
trgovine;

e) ogranicavanje dogovoreno izmedu dobavljaca dijelova i kupca koji ugraduje te dijelove, kojim se
onemogucava dobavlja¢ da prodaje dijelove kao rezervne dijelove krajnjim korisnicima ili serviserima ili
drugim davateljima usluga koje kupac nije ovlastio za popravak ili odrzavanje njegovih proizvoda.

Aktivna i pasivna prodaja

Clanak 9.

1. Aktivna prodaja, u smislu ¢lanka 8. ove Odluke, podrazumijeva aktivno trazenje i pristupanje
kupcima ili odredenoj skupini kupaca koji se nalaze na iskljucivoj teritoriji drugog distributera,
zakljucivanje pojedinacnih ugovora te poduzimanje mjera za ponudu proizvoda tim kupcima, te
osnivanje podruznica, skladista ili organizovanje distributivhe mreze i reklamiranje na iskljucivoj
teritoriji drugog distributera. Pod aktivnim pristupanjem smatra se posjecivanje kupca, slanje poste
kupcima Sto ukljucuje i elektronsku postu, oglasavanje putem medija i drugih sredstava javnog
informiranja ciljanih isklju¢ivo na te kupce ili skupine kupaca na isklju¢ivom teritoriju drugog
distributera.

2. Pasivna prodaja, u smislu ¢lanka 8. ove Odluke, podrazumijeva odgovaranje na zahtjeve
pojedinacnih kupaca ukljucujuci isporuku proizvoda takvim kupcima, uz napomenu da takvo
odgovaranje ne smije biti posljedica djelovanja aktivne prodaje. Pod pasivnom prodajom smatra se i
opce reklamiranje ili oglasavanje u medijima ili na internetu koje dopire izvan necijeg iskljucivog
teritorija ili odredene skupine kupaca, koje je rezultat razvoja tehnologije, odnosno jednostavnosti
pristupa, pa se smatra razumnim nacinom pristupanja tim kupcima ili skupinama kupaca.

Usuglasavanje zaklju¢enih sporazuma sa ovom Odlukom



Clanak 10.

Svi sporazumi s neznatnim trzisnim udjelom u smislu ove odluke, koji su zakljuceni prije stupanja na
snagu ove Odluke, moraju biti uskladeni sa ovom Odlukom u roku od 6 (Sest) mjeseci od dana njenog
stupanja na snagu.

Objava i stupanje na snagu

Clanak 11.

Ova Odluka stupa na snagu osmog dana od dana objave u "Sluzbenom glasniku BiH", a objavit ¢e se u
sluzbenim glasilima entiteta i Bréko Distrikta Bosne i Hercegovine.
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